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«El Museo es el primer
destino de La Rioja»

Santiago Vivanco Director del Museo de la
Cultura del Vino. El centro se ha convertido en un
referente enoturistico, con 140.000 visitas anuales

BRIONES
:: C. GUARDAMINO

ntre los vinedos de Brio-
nes, en el corazén de La
Rioja Alta, se alza majes-

tuosa la obra que la fami-
lia Vivanco ha impulsado a través
de su vocacién coleccionista y su
pasion por el mundo vitivinicola.
Desde la inauguraciéon en 2004, el
Museo de la Cultura del Vino de
Dinastia Vivanco se ha converti-
do en uno de los principales recla-
mos turisticos de la regién. No obs-
tante, de los 140.000 visitantes
que pasan cada afio por este encla-
ve consagrado al vino, destaca la
ausencia de aquellos que lo tienen
mas cerca, los propios riojanos, se-
gin el maximo responsable del
museo, Santiago Vivanco.
-El Museo de la Cultura del Vino
esun filon para el turismo.
-Es el primer centro turistico de
La Rioja, por delante de otros lu-
gares emblematicos como los mo-
nasterios de San Millan. Para no-
sotros es una gran satisfaccién.
Cuando nos embarcamos en este
proyecto no sabiamos si iba a gus-
tar, pero durante el primer afio nos
dimos cuenta de que superamos
nuestras expectativas de visitan-
tes.
-;Es cierto que los riojanos no
conocemos las bodegas de nues-
tra tierra?
-La mayoria de los visitantes pro-
cede de otras comunidades como
Catalufia, Madrid, Pais Vasco, Cas-
tilla y Ledn... En muchos casos vie-
nen exclusivamente a vivir la ex-
periencia de la cultura del vino.
Sin embargo, s6lo un pequefio por-
centaje corresponde a riojanos.
Este hecho puede deberse a que lo
tenemos cerca y sabemos que es-
tari alli todos los dias. Pero tam-
bién considero que un buen ni-
mero de riojanos piensa que el mu-
seo no les aportard nada nuevo.
Desconocen que de los 4.000 me-
tros cuadrados de exposicion, sélo
25 pertenecen a La Rioja. El mu-
seo se llama asi porque recorre mas
de ocho mil afios de historia del
vino. Se trata de un enfoque mas
amplio y universal, que va mas alld
del vino de Rioja y su proceso de
elaboracion. Ademas, cada vez con-
tamos con una mayor presencia de
turistas extranjeros que vienen a
conocer los recursos enoturisticos
de la zona, especialmente france-
ses, ingleses, estadounidenses y
mexicanos, entre otros.

-Pero también es un proyecto
costoso de mantener.

—A pesar de la gran afluencia de vi-
sitantes, el museo es un proyecto
deficitario. Como centro integra-
mente privado, se mantiene gra-
cias a los beneficios de la bodega.
Sibien nos ayuda a incrementar
las ventas de vino, el museo no na-
Ci6 por una cuestion de marketing,
sino por la ilusién y el amor al vino
de mi padre.

-;Como se materializa laidea de
un museo dedicado al vino?
-Uno de nuestros lemas es que hay
que devolver al vino lo que el vino
nos ha dado, es decir, debemos de-
volver a la sociedad lo que nues-
tros caldos nos reportan. Y, bajo
este principio, creamos la funda-
cién y el museo. Concretamente,

El museo es un proyecto
deficitario que se
mantiene gracias a los
beneficios de la bodega

Fue elegido mejor museo
del vino en el 2004

y en el 2009, mejor centro
documental ‘on-line’

i AT A
VIVANCO, MEJOR
MUSEO DEL VINO

Concebido como un centro de
divulgacion de la historia y la
cultura del vino, esta ambicio-
sa iniciativa, surgida de los mu-
chos viajes de Pedro Vivanco,
comienza su andadura conla
pretension de convertirse en
un referente internacional de
las manifestaciones artisticas
relacionadas con el vino. Los
premios recibidos desde que
abrid sus puertas le avalan en
dicho objetivo. En 2004 el cen-

el museo es fruto de cuarenta afios
de adquisici6én de piezas relacio-
nadas con el mundo del vino y
otros siete afios de montaje que
no serian posibles sin el carifio de
la familia hacia este proyecto. A
través de sus viajes, mi padre se
dio cuenta de la existencia de otros
museos del vino por el mundo y
cuando mi hermano y yo termina-
mos nuestros estudios decidimos
hacer realidad el suefio de crearun
museo de este tipo en La Rioja. E1
hecho diferencial es que se sienta
como algo nuestro, como parte del
patrimonio riojano. Son muy po-
cas las referencias a Dinastia Vi-
vanco en el interior del museo. No
Creo que suponga una competen-
cia para otras bodegas —que mu-
chas veces recomiendan a sus
clientes visitar el museo-sinoun
aliciente para imbuir de la cultu-
ra del vino a otras personas. Cuan-
to mas variada y amplia sea la ofer-
ta turistica de La Rioja, mejor para
la region.

—Un proyecto, ademas, declara-
do como el mejor del mundo en
su especie.

-Obtuvimos el reconocimiento al
mejor museo del vino en el 2004.
El vino tiene trascendencia en
multitud de campos, desde la re-
ligién, donde se ve como algo sa-
grado, hasta la pintura, con su re-
flejo en obras de Picasso o Sorolla.
Alo largo de los siglos se ha repre-
sentado unido a la vida del hom-
bre en sus diferentes ambitos. No
obstante, un museo debe estar
vivo y es necesario dotarlo de mas
servicios y actividades, algo que
supone un gran esfuerzo econé-
mico y humano.

tro obtuvo el galardén ‘The
Best of Wine Tourism’ al mejor
proyecto enoturistico mundial,
un reconocimiento otorgado
por la Red de Grandes Capitales
y Viiiedos del Mundo en Mel-
bourne, Australia. Unos afios
después, en el 2009, recibi6 el
premio al mejor centro docu-
mental del vino ‘online’, con-
cedido en Ciudad del Cabo, Su-
défrica. «El museo esuna
apuesta por divulgar la extensa
cultura del vino y también una
defensa del vino en si mismo,
que a veces se ve atacado por
parte de la Unién Europea u
otros actoresy, reivindica San-
tiago Vivanco.
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